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cComo el rebranding uai ayuda a crear valor?

MENOS VALOR

Sin diseino

El diseno no desempena
un papel significativo en el
desarrollo de productos o
servicios ni en la cultura
de la empresa.

El diseno como estilismo

El diseno se usa de manera
decorativa.

El diseiio como proceso

El diseno se utiliza como
proceso para mejorary
desarrollar servicios.

MAS VALOR

El diseho como estrategia

El diseno se integra en la
cultura organizacional y en
los objetivos estratégicos.
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Logotipo

AAAAAAAAAAAAA



Construccion de la actualizacion del logotipo UAI

Universidad Abierta Interamericana

o4
* - UAI -

Emblemas que Escudo institucional Siglas de la Universidad

componen el escudo Abierta Interamericana

tradicional de la
Universidad Abierta
Interamericana
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Construccion de la actualizacion del logotipo UAI
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Diversificacion de Iogotipo UAI Se propone que la actualizaciéon del logotipo UAI creada,
tenga dentro del sistema de identidad,

gue luego se aplicaran segun su distribucién por los
diferentes canales de comunicacién como piezas digitales,
carteleria, papeleria, pie de firmas, etc.

A continuacidn, visualizaremos algunos ejemplos para
ejemplificar esta diversidad de aplicaciones:
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APLICADO EN...

Carteleria Institucional

EV < LUGHON
UAL 4.0

REFORMAS EDILICIAS

Universidad
Abierta
Interamericana

UAI

UAIZE..
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APLICADO EN...

Papeleria Institucional

Universidad Abierta Interamericana

UAI

Aplicacion general

Aplicacion circular
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APLICADO EN...

Papeleria Institucional

¥ TALLER DE CAPACITACION PARA PROFESORES

Para brindar apoyo vy acompanamiento a los profesores en la gestion de la docencia de

asignaturas semipresenciales o 100% virtuales, hemos disefiado un taller de capacita-

cion de 5 horas d

personalice |

necesarios

Profesores q

segundo cuad : : :
E Universidad Abierta Interamericana
semipresenc

Universidad Abierta Interamericana

vUAI .
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Aplicaciones incorrectas
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- Univgrsidad
Abierta o
Intéramericana

Siempre se debe priorizar la buena legibilidad
del logotipo UAI. Se recomienda respetar cada
uso especificado anteriormente.

El logotipo no deberia sobreponerse a momentos
de comunicacion claves como imagenes donde
la cara de los protagonistas quede cubierta o el
uso de colores plenos porfuera de |la identidad
gue tengan mal contrasteentre si.
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Paleta
cromatica
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COIQres principales CMYK: 31% 100% 68% 33% CMYK: 10% 98% 50% 0%

HEX: #881230 HEX: #D5085]

RGB: 136 18 48 RGB: 213 8 81

El color es uno de los principales elementos
dentro de esta nueva identidad.

Para lograr esa identificacion y colaborar con
una construccion sélida de nuestra imagen,
contamos con una paleta principal de colores
y otra paleta de colores secundarios que se

debera aplicar siguiendo algunos criterios
basicos que mencionaremos a continuacion.

CMYK: 36% 100% 70% 53%
HEX: #661125

CMYK: 28% 100% 60% 19%

HEX: #9FOF3E

RGB: 102 17 37 RGB: 159 15 62
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CMYK: 89% 66% 9% 0% CMYK: 53% 93% 0% 0%

Colores secundarios

HEX: #245A98 HEX: #93278F
RGB: 36 90 152 RGB: 147 39 143

Esta es nuestra paleta de colores
complementarios, los cuales acompanaran
en un porcentaje mucho mejor de uso
que los presentados anteriormente.

Este tono es utilizado en las
reformas edilicias UAl y por
eso lo incluimos en nuestra
paleta cromatica.

CMYK 0% 0% 0% 100% CMYK 0% 0% 0% 0%

HEX: #000000 HEX: #FFFFFF
RGB: 0 0 O RGB: 255 255 255
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Colores para carteleria exterior de sedes y localizaciones donde se cursa

CMYK: 31% 100% 68% 33% CMYK: 10% 98% 50% 0%

HEX: #881230 HEX: #D5085]

RGB: 136 18 48 RGB: 213 8 81
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Colores para carteleria exterior de sedes administrativas

CMYK: 0% 0% 0% 100%
HEX: #000000

RGB: 0 0 O
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Colores para decoraciones internas (en cartelerias, plotters, stickers, etc)

CMYK: 31% 100% 68% 33% CMYK: 10% 98% 50% 0%

CMYK: 89% 66% 9% 0%
HEX: #881230

HEX: #D5085]

HEX: #245A98
RGB: 136 18 48

RGB: 213 8 81 RGB: 36 90 152

Este tono es utilizado en las reformas edilicias
UAIl y por eso lo incluimos en nuestra paleta cromatica.
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Colores para
facultades
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FACULTAD DE FACULTAD DE DERECHO

FACULTAD DE FACULTAD DE
ARQUITECTURA Y CIENCIAS POLITICAS TECNOLOGIA INFORMATICA TURISMO Y HOSPITALIDAD
[ ] [ ] [ ] [ )

CMYK: 39% 61% 83% 29% CMYK: 16% 100% 100% 7% CMYK: 62% 52% 49% 20% CMYK: 42% 100% 11% 1%

HEX: 1865831 HEX: #cl1001b HEX: 1666666 HEX: #a30074

RGB: 134 88 49 RGB: 193 0 27

RGB: 102 102 102

RGB: 163 O 116

FACULTAD DE PSICOLOGIA FACULTAD DE CIENCIAS
Y RELACIONES HUMANAS DE LA COMUNICACION

[ ] [ ]

CMYK: 68% 95% 17% 6% CMYK: 95% 92% 0% 0%
HEX: #6c2a71 HEX: #212e94

RGB: 108 42 113 RGB: 33 46 148



Facultad de Derecho
y Ciencias Politicas

Facultad de Ciencias Fe
de la Comunicacion Mc

y d

l
1lltad de 1
idad Humana

tes 3‘!',}'

Universidad Universidad Universidad
Abierta Abierta Abierta
Interamericana Interamericana Interamericana




facultadmedicinauai - Seguir Redes SOCialeS

1,989 likes
facultadmedicinauai El 24, 25y 26 de A... more

View all 139 comments

‘ Add a comment...
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Tipografia

AAAAAAAAAAAAA



Nuestra tipografia

La tipografia es otro componente esencial de
la identidad visual UAL

Se eligid |la fuente Montserrat junto con sus
variables (light, regular, bold y extrabold) por
su excelente legibilidad y su togue moderno.

La constante y consistente utilizacidon de

una misma familia tipografica favorece el
InmMediato reconocimiento de nuestra marca
en cualquier pieza comunicacional donde se
represente.

Extra Bold
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Usos correctos de la tipografia

EN TITULOS EN SUBTITULOS Y DESTACADOS

Vuelta
a clases

FACULTAD DE TURISMO
Y HOSPITALIDAD.

EN PARRAFOS

Este enfoque prioriza la experiencia de los
estudiantes, en interaccion dialéctica con
diversidad de contextos, como motor del
aprendizaje.
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Recursos
graficos
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Iconografia

Pensamos y creamos un sistema de iconos
para toda la sefalética fisica de edificios UAI,
al igual gue también tendran presencia en
documentos académicos y piezas digitales.

Su estilo se conforma con trazos lineales
simples y unificados siempre a un solo color.

:

DOPO

)
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Iconografia aplicada
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#HablemosDeTendencias

SEGUN UN ESTUDIO DE KANTAR:

El 40% de los
argentinos muestra

interés por la
comida plant based.

Cuando hablamos de comida plant based o hecha a base

de plantas, hablamos de ingredientes y alimentos de origen
vegetal, entre los cuales pueden incluir frutas, verduras,
granos, semillas, frutas secas y legumbres, entre otros.

s Mo necesariamente. El veganismo es un estilo de vida, una
ideologia muche mas profunda. En cambio, la comida plant
based es una parte de ese estilo de vida, por lo tanto, una
persona puede consumir este tipo de alimentos v no ser
vegano porque utiliza una cartera de cuero animal.

Te invitamos a conocer mas sobre la COMIDA
PLANT BASED en los siguientes perfiles de IG:

@ @vegglemaniafest @ @soyvelan Evegana.arg @ @letit_v

@ @letit.vakery Emudraplantbased @ Eweleadaba
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Estilo
fotografico
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Fotografias de personas

El estilo de las fotografias de |la identidad UAI,
tendra una atmosfera natural, educativa,
calida, y con una impronta argentina.

Mostraremos a nuestro target conceptual:
Personas en actitudes positivas, alumnos,
profesores, y personal académico.
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Fotografias de momentos

Nuestra fotografia busca capturar momentos
de personas pertenecientes a UAI en distintas
actividades educativas, jugando con la
profundidad de campo, enfocando rostros,
gestos u objetos importantes para la escena.
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Fotografias de espacios

Usaremos imagenes de nuestra universidad y sus
sedes, gue muestren espacios educativos transitados
como aulas, salones comunes, laboratorios, etc.

Nuestra fotografia es sincera, cercana e inspiradora,
con contextos reales, en donde sus protagonistas
expresaran calidez y naturalidad.

La idea es evitar las fotos de estudio con poses muy
tradicionales y poco amigables.
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Usos incorrectos en la fotografia

1. Se recomienda no usar imagenes en color sepia, ni que
tengan situaciones gque no se relacionen con la institucidon
educativa.

2. Intentar que la actitud de las personas fotografiadas sea
espontanea, para no atentar con la cercania que la institucidon
busca inspirar.

3. Las imagenes deben transmitir actitud positiva.

4. En lo posible, balancear el uso de fotografias de personas de
otras nacionalidades.
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Universidad
Abierta
Interamericana
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