Modalidad PRESENCIAL xS %,

CURSO DE

Digital Real Estate Agent
-DREA-

"Integracion estratégica de herramientas digitales e inteligencia

artificial para el mercado inmobiliario”

@ +549 11 21823616



Duracion:
63 hs.

Dias y horarios (*):
Del 1 de abril al 3 de julio. Martes de 14:00 a 17:00 hs. (cada 15 dias)

Calendario:

Abril 1 8 |10|15|17|22 |24 |29
Mayo 68|13 20|22 |27

Junio 3|15|110(17|19|24

Julio 13

Modalidad:

Presencial
Localizaciéon Roca. Av. Pellegrini 1620 - Rosario

Aranceles (*): N P;b.‘erta II‘) t@,

Matricula: $30000.
Externos: Contado $885000 6 4 cuotas de $260000. ba
Comunidad UAI: Contado $700000 6 4 cuotas de $208000. \

Miembros de Colegios de Corredores / Martilleros / Abogad @mar
Asociacién Empresarios de la Vivienda: Contado $750000

y s

(*) En caso de elegir la opcién de pago al contado, debera avisafnes,al
del primer mes de cursado a uai.extensionrosario@uai.edu.ar 6 aqﬁ
periodo la opcidn ya no serd valida y debera pagar obligatoriam

en cada capacitacion 65

(**) Los aranceles de esta actividad comprenden Uunicamente los conceptc
tasa o contribucién asociada a los pagos en ddlares estadounidenses que
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origen, asi como cualquier otra suma que se adicione en virtud de las tarifas vigentes en la entidad bancaria al
momento de realizar la transaccion, queda a exclusivo cargo del alumno.

. Ll Ll
Dirigido a:
Desarrolladores inmobiliarios, corredores inmobiliarios, idoneos del sector inmobiliario y graduados y
estudiantes de carreras afines y toda persona interesada en la tematica.

Objetivos:

Que el alumno sea capaz de:

- Comprender los principios fundamentales del marketing digital y su aplicacién en el sector
inmobiliario.

- Analizar criticamente las herramientas y estrategias digitales disponibles para la promocién y
comercializacién de propiedades.

- Integrar el uso de tecnologias digitales avanzadas, como la inteligencia artificial, para mejorar la
eficiencia y la efectividad en la gestion inmobiliaria.

- Desarrollar habilidades para la adaptacion e innovacidon en un entorno digital en constante evolucion.

Enfoque general:
Este curso es la puerta de entrada para dar el salto de lo analdgico a lo dlgltal e "gi Iﬁall
estate. Quienes participen aprenderan, de forma practica y sencilla, com cPib ramie ’7

io plan de ma ts’

digitales en su negocio inmobiliario. Durante la formacién, trabajaran e

para comercializar propiedades online, desde la creacién de conteE(@lasta la
manera eficiente. L/

22

Jatra

A través de esta certificacion se lograra agilizar procesos diari
estrategias digitales bien definidas, y mejorar la comunicaciénscon ¢
efectiva. Ademas, se lograra optimizar tiempo al automat'g;a

informadas gracias al andlisis de datos. :

Con grupos reducidos y clases presenciales, se ofrece la o;uni
tiempo real, utilizando su propia notebook y con el apoyo person
abordada durante el cursado.
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DREA responde a la creciente necesidad de contar con agentes inmobiliarios que no solo conozcan el
mercado, sino que también dominen las herramientas digitales y de inteligencia artificial. La industria
inmobiliaria ha cambiado radicalmente en los ultimos afos, y cada vez mas, los clientes buscan
propiedades y servicios en linea. “Estar presente donde estan los clientes es fundamental”, sefala
Daniela Werkalec, corredora inmobiliaria y experta en marketing digital.

Contenidos:

MODULO 1: NIVELACION
- Instancia de nivelacién.
Nociones necesarias para el abordaje de los contenidos de DREA

MODULO 2: INTRODUCCION A LA IA. ECOSISTEMA DIGITAL Y BRANDING

Asignaturas:

- Marketing y Branding

Principios tedricos de la estrategia de marketing y branding. Utilizacién de herramientas de
inteligencia artificial. Definicion y validacion de elementos estratégicos como buyerpersona,
segmentacion de mercado y otras decisiones de marketing. Integracién de la IA en los procesos
estratégicos para mejorar la toma de decisiones y la eficiencia.

- Ecosistema digital

Conceptualizacidon de ecosistema digital y su aplicacién en el sector inmobiliario. Estrategias de
optimizacién de contenido adaptadas a las necesidades especificas del mercado inmobiliario.

MODULO 3: HERRAMIENTAS PARA TASACION Y CAPTACION DE PROPIEDADES

Desarrollo de técnicas para recopilar y analizar datos relevantes. Herra as para la_toms

Asignaturas: ble rt a I

- Estrategias de captacién de propiedades on line y construccién de inrfrog‘e% ion digitales nts
decisiones informadas en el &mbito inmobiliario. Analisis comparati mobili I
para el andlisis de propiedades mediante comparables online, Uti
Generacidén de informes de tasacion mediante el uso de herra
disefio de informes profesionales integrando elementos visu
- Estrategias visuales y narrativas en marketing inmobilia
Utilizacion del branding, estrategia y buyer persona para yécié
inmuebles. Utilizacidon de herramientas de IA aplicadas a | rra
en el marketing inmobiliario, creacién de contenido visu ract
videografia especificas. Estrategias de distribuciéon en lin uso

premium para la captacioén de propiedades en exclusividad.
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MODULO 4: REDES SOCIALES Y CAMPANAS

Asignaturas:

- Estrategias de contenido para redes sociales a través de apps de IA

Desarrollo de habilidades para disefar y ejecutar secuencias efectivas que optimicen la interacciéon
con los clientes en diferentes etapas del proceso comercial. Plataformas de gestion de leads,
abarcando desde clientes en frio hasta clientes calientes.

- Gestion de redes sociales con herramientas de automatizaciéon

Gestion efectiva de redes sociales a través de diversas plataformas. Técnicas y estrategias para la
creacion de contenidos para redes sociales. Herramientas para planificar y programar contenido.
Estrategias de marketing digital para aumentar la visibilidad y el compromiso en las redes sociales.

MODULO 5: SISTEMA INTEGRAL DE VENTAS INMOBILIARIAS

Asignatura:

- Gestion eficaz de clientes, uso de herramientas especializadas y tableros de comando

Concepto de Customer Relationship Management (CRM). Su papel en la gestién efectiva de clientes y
leads dentro del sector inmobiliario. Utilizacion estratégica de herramientas de CRM. Embudos de
ventas y la generacién de bots. Implementacion de Dashboards con indicadores clave de rendimiento
(KPIs) para el seguimiento y analisis del negocio inmobiliario.

Evaluacion:

INSTANCIAS EVALUATIVAS PARCIALES
Se llevardn a cabo tres instancias evaluativas parciales que servirdn como instancias de evaluacién de
los conocimientos adquiridos.

\erta
Estas instancias estaran disefadas para evaluar la comprension y aplicacié wgnceptos teorir.l')tQ

on
y practicos abordados en las distintas asignaturas del programa. 3

(4

Las evaluaciones brindaran la oportunidad a los participantes dé ostreg

lo largo del curso, asi como de recibir retroalimentacién para i@inua
en el ambito del marketing digital inmobiliario. w

>

.~
TRABAJO FINAL INTEGRADOR

Los participantes aplicardn los conocimientos y habilida
capacitacion en un proyecto practico y significativo. El tr
participantes demostrar su capacidad para disefar y ejecut

especificas para el sector inmobiliario, utilizando herramientas y
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efectiva. A través de la elaboracién y presentaciéon de un proyecto de marketing digital para una
inmobiliaria real los participantes demostraran su capacidad para analizar, planificar, implementar y
evaluar una campana de marketing digital.

Las calificaciones seran de 1 a 10, siendo el umbral minimo de aprobacioén, el cumplimiento de todas
las actividades practicas y demostrar en la evaluacioén final el 75% de conocimientos sobre lo
evaluado. Para ser evaluado el alumno debe cumplir con el 75% de asistencia de clases

Beneficios:

Los estudiantes adquirirdn habilidades especificas para integrar herramientas digitales, inteligencia
artificial y plataformas tecnoldgicas en la practica inmobiliaria. Aprenderan a optimizar procesos
logrando mejorar la eficiencia operativa y la competitividad en un mercado cada vez mas digitalizado.

Resultados de Aprendizaje:

- Analizar las herramientas y estrategias digitales utilizadas en el marketing inmobiliario, aplicando
criterios de eficiencia y efectividad para optimizar la promocién y comercializacién de propiedades en
un entorno digital.

- Aplicar los principios fundamentales del marketing digital y branding, integrando el uso de
inteligencia artificial y tecnologias avanzadas para la toma de decisiones estratégicas en la gestién

nido digital, utilizando tsl

inmobiliaria.

-Desarrollar habilidades para la gestidon de redes sociales y la creacién d
plataformas automatizadas y herramientas de analisis para aume
en las campahfas inmobiliarias.

tasacion y la toma de decisiones informadas en la captaciéniyventa
inmobiliario.
Oy
-Disenar e implementar estrategias innovadoras para la ca; i
sistemas CRM y embudos de ventas digitales para gestio
resultados comerciales en el sector inmobiliario.
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Cuerpo docente:

DANIELA WERKALEC - (DIRECTORA)

Corredora Inmobiliaria y experta en Marketing Digital.

Desde hace mas de 20 anos trabaja como asesora, consultora y speaker. Fue programadora de
sistemas.

Es CEO de Werkalec Asoc. (Agencia Mkt Digital) y Werkalec Inmuebles. Directora Ejecutiva BNI Rosario
y Socia de Negocios en Red

Cuenta con un Posgrado en Desarrollo de emprendimientos Inmobiliarios y ha organizado nimeros
eventos como el Real Estate Digital Day - REDD.

ANTON MARIA JULIA
Social Media Manager | Community Manager | Publicidad digital en Meta Ads y Google Ads (Paid
Media) | Andlisis estratégico y de comunicacién en redes.

ADRIANI LAURA
Disefiadora Grafica / Identidad

CABRERA AUBERT MARCELA
Licenciada en Comunicacién Social / Estrategia en redes y posicionamiento

DUCLER JUAN
Corredor Inmobiliario / Fotografia orientada al real estate.

QUIRICONI ADRIAN .‘e rta I
Licenciado en Sistemas Informaticos / Tasaciones Digitales 6 Pb nt@

QUIROGA MARCELA @
Corredora Inmobiliaria / Marketing Digital Inmobiliario ®

RAMIREZ LOY LEANDRO a
Martillero Publico -
Corredor Inmobiliario / Filmmaker para el mercado inmohiffario

SANTHIA GASTON :
Licenciado en Comunicacién Social / Marketing y Comun:ién
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SCHOO LASTRA SOFIA
Licenciada en Comunicacién Social / Techologia y Cultura Digital

Contacto:

= uai.extensionrosariouai.edu.ar
E-MAIL
=

g Envianos un mensaje en WhatsApp: +54 9 11 21823616
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