Modalidad VIRTUAL

DIPLOMATURA EN
Comunicacion y

Marketing Politico

Gestion estratégica de campanas politicas
y comunicacion digital para
lideres del futuro

@ +54 9 11 21823616



Duracion:
100 horas.

Dias y horarios:
Del 9 de abril al 17 de septiembre. Miércoles de 18:00 a 21:00 hs.

Calendario:

Abril 9116|2330
Mayo 7114|2128
Junio 4 111(18 |25
Julio 2 (16|23|30
Agosto 20| 27
Septiembre | 3 |10 17

Aranceles (*):
Matricula: $25000.

Externos: Contado $300000 6 6 cuotas de $60000.
Comunidad UAI: Contado $210400 o 6 cuotas de $42100.

Extranjeros no residentes en Argentina (**):
Matricula: USD 30.

Aranceles: Contado USD 250 o 6 cuotas de USD 60 “e rta I
(*) En caso de elegir la opcidn de pago al contado, debera avisarnos al momentotde aM matricula, o dentrnte
del primer mes de cursado a uai.extensionrosario@uai.edu.ar 6 al WhatsApp: + 11 2182-3616 i

establecido en cada capacitacién

periodo la opcién ya no sera valida y deberd pagar obligatoriamentpgglotas e
°

(**) Los aranceles de la actividad comprenden Unicamente los concept@e ma
o contribucién asociada a los pagos en ddlares estadounidenses que i S

como cualquier otra suma que se adicione en virtud de las tarifas vj tes e
realizar la transaccién, queda a exclusivo cargo del alumno. )

.~
Dirigido a: >
La diplomatura estd destinada a personas que estén desarrolla

relaciones institucionales de comunas y municipios, como| asi
personalidades del sector de la politica que disenen y asesore
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También a graduados o estudiantes de carreras como Relaciones Publicas, Comunicacién Social,
Ciencia Politica, Gestion Publica, Marketing, o afines, que quieran especializarse y adquirir
herramientas practicas en este campo de la comunicacion especifica

Beneficios:

1. Formacién en un darea de alta demanda: Formacién en un campo clave para la politica
contemporanea.

2. Flexibilidad: Modalidad 100% online adaptada a las necesidades de los participantes.

3. Certificacién Universitaria: Diploma avalado por una instituciéon reconocida.

4. Aprendizaje Practico: Integracion de casos reales y herramientas actuales en el plan de estudio.

5. Impacto Profesional: Preparacién para liderar estrategias de comunicacion y marketing politico
efectivas.

Objetivos:

- Acercar un conocimiento especifico en torno a la comunicaciéon politica, y los entornos particulares
de desarrollo de esta disciplina

- Capacitar en herramientas digitales complementando el conocimiento previo, y fomentando el
desarrollo de nuevas habilidades comunicativas

- Habilitar el pensamiento critico en torno a las problematicas politicas que recorren nuestra actualidad
social, econdmica y geopolitica, proponiendo un analisis ubicuo de los conflictos principales, y los
horizontes de posible resolucion.

- Estimular el conocimiento y el aprendizaje sobre las estrategias comunicativas presentes en
diferentes ambitos politicos a través del analisis y el estudio de casos ejemplares, asi como el desarrollo
de actividades especificas y el disefio de campanfas de comunicacion.

Resultados de aprendizaje:

Al finalizar la diplomatura, los participantes serdn capaces de:

Comprender los fundamentos de la comunicacién politica y el marketing digJ'taI.
Utilizar herramientas digitales para disehar estrategias de campana pers ligrta I
Gestionar la reputaciéon de lideres politicos y partidos en contextos de ion. nt
Disefar y ejecutar campanas publicitarias politicas en redes soci edios digitales. Q
Evaluar y optimizar campanas politicas a partir de indicadore de rendi

O

o
Enfoque general: &

En un entorno politico cada vez mas competitivoy digitalizacma co
se han convertido en herramientas esenciales para con r cg
fortalecer la reputacion de lideres y partidos politicoSma tra
transformado las dindmicas de las campanas, demandancErof

innovadoras y efectivas en plataformas digitales.

Esta Diplomatura en Comunicacién y Marketing Politico entregar
herramientas necesarias para el conocimiento de la comunic insercionmen
entornos laborales donde se presenta como una necesidad. i
ambitos politicos permite establecer conexiones importantes €

AVANE NI NN
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organizaciones civiles y empresas, centros e instituciones comunitarias, municipalidades, ministerios
y/u otros organismos relativos, al tiempo que describe y soluciona problematicas propias de la
disciplina.

La Diplomatura ofrece un acercamiento a los mecanismos de conexién y medicion de audiencias, asi
como a las problematicas sociales vigentes, y las estrategias comunicativas utilizadas actualmente para
solventar obstaculos y prevenir futuros problemas de comunicacion entre sociedad civil, partidos
politicos, Estado y organismos singulares. Estimula un aprendizaje técnico que propicia nuevas
perspectivas ofreciendo posibles resoluciones, contextualizando las problematicas y fomentando el
pensamiento critico.

Temario:

Metodologia y Herramientas de investigacion:
Métodos Cualitativos y métodos cuantitativos. Segmentaciéon, Sondeos, Encuestas, Muestras, Estudio
de Mercado, Entrevistas en Profundidad, Observacion Participante y no Participante, Focus Group.

Estrategias de comunicacién y divulgacion:

Modernidad, Ciencia y reproduccion social: el formato cientifico europeo. Comunicacion estratégica y
modelos comunicativos. Introduccién a la Hermenéutica. Introduccion a las teorias del aprendizaje y el
conocimiento. Lenguaje, representacion y semidtica en el formato cientifico. Divulgaciéon cientifica y
formatos académicos. Intervencidon social y transformacion.

Herramientas de Marketing, Publicidad y Tecnologias Colaborativas:

El puzzle del marketing politico: 4 P'sy 7 P’'s. Branding: Imagen publica e institucional. El mercadeo y
la investigacion de la opinidn publica. Datos primarios y secundarios. Posicionamiento y competencia.
Ciberpolitica y Neuropolitica. Herramientas y estrategias publicitarias digitales. Inteligencia Artificial.

Politica, conflictos y negocios:

Principales teorias sobre el conflicto social. Guerra y paz en la historiografia moderna. Organizaciones
e instituciones: politicas, roles y jerarquias. Empresas, ONU y ONG's. Prevencion, gestion de conflictos y
mediacion. Modelos de negociaciéon geopolitica: el modelo de las Relaciones Internacionales. Los

vinculos entre la politica y los negocios en el panorama actual. b.‘e rta I’7

Trabajo Final Integrador (taller) 6

Evaluacion y criterios de acreditaci
Proponemos una evaluacion final formativa a través de un Tr
el cual se ird desarrollando a lo largo de la cursada de | iplo
evaluacion consiste en que se utilicen las habilidades apren sa
y se concreten las mismas en un trabajo de cierre que®&videng

obtenidas.

Directora:

Dra. Jael Loana Ferrari.
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Doctora en Filosofia (Paris 8, Vincennes-Saint Denis)

Master en Estudios Culturales (UNR-CEI)

Profesora en Grado Universitario en Comunicaciéon Social (UNR)
Licenciada en Comunicacion Social (UNR)

Dictantes:

Esp. Martin Ostolaza
Lic. en Comunicacion Social (UNR)
Director de Innova Opinidn Publica - Especialista en Comunicaciéon Politica

Mg. Alan Stummvoll

Licenciado en Ciencia Politica (UNR)

Posgrado en Opinidn Publica y Comunicacion Politica (FLACSO)
Ciencia Politica / Comunicacién Politica

Mg. Maria Belén Martino

Licenciada en Comunicacion Social (UNR)

Mg. en Direcciéon de Marketing (UPC, Espana)

Directora de la Licenciatura en Relaciones Publicas (UAI)

Contacto:
?; i.extensionrosa rio@uai.edu.ar
E-MALL
= Ehgvs un mensaje en WhatsApp: + 54 91111 21823616
°
o S,
>
°
N
2
¢
S
Oy
c
-
Extension

Universitaria



