Modalidad HIiBRIDA

CURSO SOBRE

Usos y alcances de la

Investigacion de mercados

“Casos reales de empresas”

@ +549 11 21823616



Duracion:
12 horas

Modalidad y localizacion:
Hibrida. Sede Unica Regional Rosario (Av. Pellegrini 1620).

Dictado:

Del 17 al 20 de noviembre. Lunes, martes, miércoles y jueves de 18:00 a 21:00 hs.

Aranceles:

Matricula: $30000.

Externos: Contado $120000

Comunidad UAI y miembros de la Federacion Gremial del Comercio e Industria de Rosario: Contado
$84000.

Dirigido a:

Alumnos de Ciencias Econémicas y Publicidad.

Objetivos:

- Dar un enfoque practico a esta importante herramienta del marketi Q)dern

- Como saber si tengo que realizar una investigacion de mercadps

- Usos y alcances de la investigacion de mercados. Q\
- Como contratar una investigacion. k

- Como tomar decisiones en base a la investigacion de merc@s.

- Presentacion de casos reales de Empresas con presencia &mp
.~

Enfoque: -

Introducir al alumno en la practica de la investigacion de mergadc

de decisiones bajo la érbita de la investigacion de mercados.
Casos reales de empresas o proyectos

Extensién
Universitaria



Contenidos:

Herramienta de marketing moderno.
Investigacion de mercados.

Tomar de decisiones.

Presentacion de casos reales.

Resultados de Aprendizaje:

- Analizar resultados de investigaciones de mercados reales y estudios presentados en el curso.

- Disefar un plan basico de investigacion de mercados (objetivos, metodologia, instrumento de
recolecciéon y muestra) aplicable a una PyME o proyecto local.

- Interpretar hallazgos cuantitativos y cualitativos de investigaciones de mercado y transformar esos
insumos en recomendaciones concretas de toma de decisiones.

Dictante:

Lic. ADRIAN SPUCHES
Licenciado en Economia - Marketing.

Contacto:
T—;_: uai.extensionrosario@uai.edu.ar
E-MAIL Pb‘e rt a Int
e Envianos un mensaje en WhatsApp: +5662182361
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