Modalidad VIRTUAL

DIPLOMATURA EN

Gestion de PYyMES

"Capacitacion integral para conocer, adquirir y dominar las mejores
practicas aceptadas por el mercado y la comunidad para comprender y

@ +549 11 21823616



Duracion:

180 hs. (132 hs. sincrénicas y 48 hs. asincronicas)

Modalidad y localizacion:
Virtual

Dictado:

Del 17 de abril al 21 de noviembre. Viernes de 18:00 a 20:00 hs. y sdbados de 9:00 a 13:00 hs.

Calendario:

Abril 17118 (24|25

Mayo 2189 (15/16|29|30

Junio 1213|2627

Julio 314 |18

Agosto 14]15]21 |22

Septiembre | 4 | 5 |11(12]18 |19

Octubre 2(13191(10(16(17|23(24|30|31
Noviembre | 6 | 7 [13]14]|21
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Aranceles (*): 6
Matricula: $40000. 0
Externos: Contado $1346400 u 8 cuotas de $198000. °
Comunidad UAI: Contado $673200 u 8 cuotas de $99000. \

Club la Nacién y Clarin 365: Contado $1077000 u 8 cuotas de &340

Matriculados del Colegio de Ciencias Econémicas y Corp@ivo
$138600.

Oy
Extranjeros no residentes en Argentina (**): :
Matricula: USD 30. -
Aranceles Contado USD 900 u 8 cuotas de USD 130.

(*) En caso de elegir la opcién de pago al contado, debera avisarnosial m
del primer mes de cursado a uai.extensionrosario@uai.edu.ar 6 al Whats
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ese periodo la opcion ya no sera valida y debera pagar obligatoriamente las cuotas mensuales segun el valor
establecido en cada capacitacion

(**) Los aranceles de esta actividad comprenden tinicamente los conceptos de matricula y cuota. Todo impuesto,
tasa o contribucion asociada a los pagos en délares estadounidenses que pudiera ser aplicada por el pais de
origen, asi como cualquier otra suma que se adicione en virtud de las tarifas vigentes en la entidad bancaria al
momento de realizar la transaccion, queda a exclusivo cargo del alumno.

L3 . .
Dirigido a:
L]
- Profesionales que asesoren a organizaciones (Grandes, Medianas o Pequefas) y deseen adquirir
herramientas que les permitan desarrollar una nueva linea de servicio.

- Publico en general que desee aprender las buenas practicas aplicables a los mercados empresariales
sobre gestién de Pymes.

La rapida evoluciéon de la tecnologia, los cambios que se producen en el mundo globalizado actual, hacen
necesario redefinir el perfil de los profesionales abocados a la gestidén y/o asesoramiento de las PyMES.
Este perfil debe responder basicamente a 3 interrogantes: saber qué hacer, cdmo y cuando hacerlo.

Una acabada formacién que involucra en forma integral lo administrativo, lo social e institucional, con
un amplio dominio de las nuevas tecnologias, constituye nuestra propuesta académica para todos
aquellos que perciban en esta Diplomatura, una especial oportunidad de capacitaciéon y actualizacién
simultaneas.

Objetivos: P‘b.‘e-r t elugt@/

Capacitar y formar técnica y moralmente a los participantes en el ent imiento

buenas practicas en la gestion de empresa Pymes.
° b

Abordar distintos aspectos relevantes en el quehacer profesi | rel
comercio internacional, finanzas, gestion del managem
herramientas existentes en cada disciplina que constituy n

asesoramiento y gestién integral de Pymes. Y

-
Enfoque: =

En la Argentina de los ultimos afos, hemos asistido a un progeso
de la estructura productiva. Las Pequenas y Medianas Empresas
realidad y hoy es necesario mas que nunca, formar profesionales esf
capacitacion posible.
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Las distintas carreras de grado relacionadas con la gestiéon de las PyMES no contemplan en sus curriculas
la problematica especifica del sector. Es por ello que nace esta formacién orientada fundamentalmente
a los profesionales de Ciencias Econdmicas que aspiren a profundizar sus conocimientos y adquirir el
dominio y habilidades necesarias para la aplicaciéon de las herramientas modernas de gestién en el sector
PyME.

La problematica relativa a las PyMES ha tomado en los ultimos afos una participaciéon creciente en los
distintos paises. Conocemos la importancia socioeconémica que tienen en nuestro medio y hoy podemos
observar una situacién por demas preocupante en las mismas, producto de la aceleracién de los cambios
en su entorno, la creciente globalizacién que impacta de manera desigual en las empresas y entre otros
factores, la ausencia de un enfoque de Direccion que destaque con claridad sus caracteristicas
especificas, sus debilidades y fortalezas, para brindar las herramientas necesarias para una gestiéon
exitosa.

Es necesario conocer y profundizar los factores que caracterizan las condiciones que deben presentarse
para alcanzar una alta perfomance en las PyMES. Resulta de sumo interés entonces, analizar las distintas
herramientas modernas para la gestion empresarial y su adaptacion a la realidad del sector.

Por ultimo, no debemos olvidar los factores culturales y la idiosincrasia de los distintos actores regionales
que participan de esta realidad, con la pretensién de alcanzar un adecuado equilibrio de conocimientos
y habilidades, como puede observarse en las materias propuestas, poniendo énfasis obviamente en

las tematicas especificas de la gestion de nuestras empresas, con un enfoque adaptado a su particular
realidad.

Beneficios: b.\erta II‘) t@
/

- Conocer y utilizar adecuadamente las mejores practicas en gestion de @es

- Identificar nuevas tendencias de gestidon empresarial aplicables er& ntina
°

- Management.
- Problematica Pyme.

)
: §
Contenidos:
s

- Marketing. :
- Comercio Internacional. D

- Finanzas corporativas.

- Gestion de la calidad e innovacién.
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Metodologia:

- Exposiciones tedricas a cargo de especialistas en las distintas areas del Programa
- Analisis de casos reales y simulaciones de mercado.
- Evaluaciones practicas mediante resolucion de ejercicios.

Resultados de Aprendizaje:

1. Conocimiento de Management:
Comprender la estructura y funcionamiento de las organizaciones, incluyendo las interacciones entre
directivos e individuos y sus partes de interes.

2. Finanzas corporativas:

Entender las principales herramientas aplicables a la gestion financiera de las organizaciones

Entender las principales fuentes de financiamiento disponibles para Pymes. Construir y gestionar
portafolios de inversion, considerando objetivos financieros y tolerancia al riesgo.

3. Comercio Internacional:

Entender las principales herramientas aplicables al comercio internacional vigentes

Gestionar riesgos financieros (de mercado, crédito, liquidez y operativo) mediante el uso de herramientas
analiticas y estratégicas.

4. Conformidad y Etica Profesional:
Interpretar las normativas locales e internacionales que rigen el funcionamiento de las Pymes,
asegurando el cumplimiento de los estandares legales y regulatorios.

Actuar de manera ética y responsable, priorizando la transparencia y la confianza Tértralo el
asesoramiento. Prb n

5. Aplicacion del Conocimiento Macroeconémico: 0
Analizar el impacto de variables macroeconémicas y geopolitica él

problematicas Pymes. Disefar estrategias de inversion adaptad
y a las tendencias globales.

6. Desarrollo Profesional y Trabajo en Equipo: .
Integrar el conocimiento adquirido en proyectos interdisci
profesionales del sector empresarial. Demostrar liderazgo
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Directores:

ADRIANA CELIDE AMIGO

- Contadora Publica Nacional UNR.

- Especialista en Comercializacion UNR.

- Doctora en Administracion UNR.

- Creadora y Directora Posgrado Especializacién en Comercializacién UNR.

- Profesora Titular Catedra Administracion de la Comercializacion UNR

- Profesora Titular de Planeamiento y Presupuestacion UNR.

- Autora del libro: “Negocios con Valor’. Fundacién Ross. Argentina. 2009. 2012. Editorial Académica
Espafola. Madrid. Espana. 2017.

- Autora de Tesis Doctoral: “La gestion de los recursos en las PyMEs y su impacto en las

estrategias de crecimiento”, publicada en plataforma hipermedial.

- Profesora Titular Médulo Marketing en Maestria en Gestion Empresaria. UNR.

- Profesora Invitada Marketing de Servicios. Master Internacional de Turismo. Universidad de las Palmas
de Gran Canarias. Espafa.

- Profesora Invitada Facultad de Ciencias Empresariales. Universidad de Las Palmas de Gran Canarias.
Espafa.

- Directora de Consultora Market. MARKETING ESTRATEGICO.

ALEX ANDRES PADOVAN

- Contado Publico y Magister en Finanzas. (UNR)

- Director de la carrera de Contador Publico - UAL.

- Asesor externo en empresas PYMES locales.

- Docente e Investigador en Carreras de Grado y Posgrado en UAI

- Administrador de carteras de inversiéon propia en Mercado Argentino y Estados Unidos.

pierta j,
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GISELA BERTOLINO

°
Magister en Derecho Laboral Q\
&
<o

MARIELA VISENTIN
Licenciada en Relaciones Internacionales

AN
Oy
GABRIEL FRONTONS §

Licenciado en Economia

YURI SCAVONE
Licenciado en Comercio Internacional
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FLORENCIA MICHAUT
Licenciada en Comercializacion

LEILA MEINERO
Licenciada en Comercializacion

ALEJANDRO ORITI TI1ZIO
Contador Publico

IGNAcIO MoccIARO
Magister en Finanzas

Contacto:
T—;_: uai.extensionrosario@uai.edu.ar
E-h!ﬂAIL
e Envianos un mensaje en WhatsApp: +54 9 11 21823616
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