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EL FUTURO SOS VOS
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Bienvenidos al cuarto afio consecutivo de la publicacién San
Serif, 6rgano de difusion de la Licenciatura en Disefio Grafico
-Facultad de Ciencias de la Comunicacion-.

En esta oportunidad queremos mostrarles producciones
graficas con diferentes niveles de complejidad: resultados de
esquicios realizados en clase tendientes a “ablandar la mano™y
a generar un repertorio nuevo de imagenes menos ligado a lo
digital y mas orientado a lo artesanal; propuestas experimen-
tales e innovadoras -disefio de revista en 3D-, isologotipia,
sistemas de afichetas promocionales, productos y envases;
trabajos profesionales de alumnos que evidencian la inserciéon
laboral del disefiador en el mercado actual y producciones
independientes de alumnos de la Casa.

Al igual que en numeros anteriores, el disefio y armado de
“San Serif” fue realizado integramente por alumnos avanzados
de la carrera, que pone de manifiesto el excelente nivel grafico
logrado en los diferentes Talleres de Disefio.

Los invitamos nuevamente a participar de manera activa en
todas las etapas de esta publicacion (edicion, pre impresion,
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impresion) que existe por y para los alumnos de la Facultad.
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Durante el primer cuatrimestre de la carrera, los alumnos
Técnica Libr intesis Linea

de primer afio trabajan sobre la capacidad de simplificar
Geométrica Modulada objetos sin que estos pierdan sus caracteristicas inherentes.

Reductibilidad, pregnancia, pertinencia y universalidad
/\ se conjugan para lograr lo que podria convertirse en una

marca o una sefial de transito.

S . E FUMEIITE: 3 '\\“"“k\\\ml; | |
Técnica Librds e AU Smteszs Plano
?{I'lllﬂ,mm%’hm“h "~
3 /
s "y, 2,
S /// §\ 2 .
% "y, \;)\\\ “,
% & S ////%
= P \\\\ Q ”’///%‘ A
E L ) ’*\\ S §' S//
My, & I,
% S T
7 s 3 2
AT R O

Durante el inicio del trabajo practico de sintesis grafica, los
alumnos experimentaron sobre variadas técnicas, y dieron
forma a la creacion de un catélogo de texturas.

Témpera & madera 2 Témpera ByN

3 Hilo & tinta 4 Goma & Tinta

5 Cinta & témpera 6 Cuaderno & tinta
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Durante el segundo cuatrimestre de segundo afio
en el Taller de Disenno en Comunicacion Visual III,
se recupera la temadtica inherente a marca y mar-
caje trabajada en Taller [; en este caso, el abordaje
se remite a directores de cine. El trabajo practico

consiste en el disefio de marca, aficheta promo- : car ' r i
cional (con aplicacion del logotipo) y tarjeton de y 2
invitacion que aplican la nocién de sistemas grafi- ‘ Rotrospoctsiuy i Songslez Iha

cos de mediana complejidad.

Afiche de _‘m‘?‘:ﬁ“ﬁl%
Robert Rodriguez |8

Un roctorpuramonte reaisa

Afiche de Gus
Van Sant

[
Afiche de Alejandro ¢
a!gz Inarrm_l

Del 10 al 13 de septiembre

De 09:00 a 20:30 hs

Centro Cultural Recoleta TR,
Junin 1930 - Ciudad de Buenos Aires RecoLeta

Del"11 al 14 de Septiembre.y. de18a23 hs.
Centro Cultural Recoleta, Junin 1930 (C.P. 1113) Buenos Aires

Romana
Tallada en Yeso

En el taller de Tipografia I, se realiza una practica
intensiva de técnicas, soportes y materiales desti-
nada a familiarizar al alumno con la morfologia de
los caracteres romanos. Trazado en cabonilla que
busca plantar los caracteres en el plano y estudia las
variables espaciales y el tallado en colada de yeso
que resultan de gran utilidad para comprender los
criterios dpticos de un buen interletrado.
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Logotipo de Gus
Van Sant

Van Sant

Un director puramente realista

Romanas
en Carbonilla
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En la instancia final de la materia de Disefio Editorial, se
planteo la generacion de un sistema de revistas, a partir de
una marca que ayudaria a la identificacion tematica de las
piezas, para luego pasar al armado, la diagramacion y la
composicion de las distintas revistas, abarcando el disefio
y articulacién de los diferentes elementos o paquetes in-
formativos, tanto interna como externamente, siguiendo la
linea de un eje estético y conceptual.
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DIRICIDAPOR
AN GARCIA BOGUANO.

En el marco de la asignatura Taller de Disefio V, se
elabord una colecciéon tematica en formato DVD. Los
trabajos participaron del concurso “Realizadores”,
que entrego al ganador -Mariano Sansibieri- una
impresora multifuncidén de primera marca.

COLEC
CION
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2 Etiquetas Envase 3 Magqueta Envase

1 codigo de barras (CB) es una tecnologia que ha
transformado la manera de hacer negocios. Desde
su creacion, ha facilitado muchas tareas tediosas de
administracion como, por ejemplo, los relevamien-
tos de inventarios, el registro de las mercaderias vendidas
y ha proporcionado, ademas, mas agilidad en la atencién a
los clientes. Al tener informacion confiable recolectada en
el punto de captura, los responsables de la gerencia pueden
tomar decisiones mas oportunas sobre el manejo del ne-
gocio, por ejemplo, qué mercaderias comprar, cudles estan
obsoletas, cudles se deben de despachar, entre otras.

Esta tecnologia es tan “invisible” que se ha involucrado en
todas las actividades cotidianas. Pensamos que el uso del
CB seguira siendo confiable durante muchos afios debido a
los siguientes beneficios:

® Bajo costo - Se imprime junto con el material de em-
paque, lo que hace que su costo sea casi nulo.

e Velocidad - Un codigo de barras de 14 digitos puede ser
leido en milésimas de segundo, mientras que capturar manual-
mente la informacion contenida en ¢l puede llevar 5 segundos.

e Confiabilidad - Una captura manual contiene en prome-
dio un error por cada 300 caracteres capturados; con CB se
reduce el error a uno por cada millon de caracteres.

e Facilidad de Uso - La capacitacion del personal nuevo en el
uso de la tecnologia de CB es muy simple: apunta y dispara.

e Uso de estdndares comerciales e industriales, utilizados
en mas de 150 paises por mas de 1.000.000 de usuarios.

GS1 Argentina es una Asociacion sin fines de lucro que
nuclea en el pais a mas de 8.000 asociados, en su mayoria
empresas que pertenecen al sector de consumo masivo. Su
objetivo principal es el mejoramiento continuo de la cadena
de abastecimiento, para lo cual pone a disposicion de las
empresas, que forman parte de la organizacion, distintas
herramientas como el codigo de barras, codigos bidimen-

6 Plano Envase

4 Detalle Pouch Atras 5 Envase Econdémico

sionales 2D, el estandar Codigo Electronico de Producto
(RFID/EPC), el intercambio electronico de datos (EDI), la
alineacion de datos (DBA) y mejores practicas logisticas.
GS1 Argentina pertenece a la red mundial de GS1, asociacion
internacional que, desde 1977, brinda, a mas de 1.000.000 de
empresas en mas de 150 paises, herramientas estandares que
permiten a las compaiiias automatizar y mejorar sus procesos.

La trazabilidad es el seguimiento y rastreo estricto, eficaz y
serio de productos, partiendo de la individualizacion de un
articulo en particular, de un grupo o de un lote de productos.
Hasta ahora la utilizacion de mecanismos de identificacion en
nuestro pais es voluntaria y
existen varias opciones que
van desde el uso de chips
electronicos hasta el de
etiquetas de identificaciéon
con codigos de barras. La
formula ideal para hacer
trazabilidad es mediante un sistema informatico, con
puntos de captura automatica de datos (codigo de barras
o RFID - Identificacion por Radio Frecuencia) y con la
definicion de procesos y procedimientos que siempre
tengan como objetivo la mayor eficiencia posible.

Esta tecnologia es tan “invisible”
que se ha involucrado en todas

las actividades cotidianas.

La Identificacion por Radio Frecuencia (RFID) es un mé-
todo de captura automatica de datos que permite obtener
informacidn a través de ondas de radio sin tener contacto
visual directo entre la etiqueta y la antena. Este tipo de
tecnologia brinda mayor fidelidad a la hora de realizar
seguimientos o rastreos en tiempo real de diferentes tipos
de items dentro de una cadena, donde diferentes partici-
pantes pueden tener acceso a la informacion de forma
automadtica y con real visibilidad de los items.

Blas Colacino

Para que todos los participantes puedan interactuar entre si y
compartir informacion se necesitaba contar con un lenguaje
estandar mundial el cual se denomino Codigo Electronico de
Producto (EPC). El EPC es una estructura numérica que se al-
macena en un chip de silicio y utiliza la tecnologia RFID para
poder “comunicar” su informacion a los sistemas informaticos.

@ 24/9/09 22:32:50



Evite accidente
Haga verificar el mant

S Por Monoxido de Carbn

: alacion de Sus artefactos
ara mayor informacién 0800 333 4444

enimiento y la inst:

ATENCION

\ Www e(\argas,gg\,_ .

Evite accidentes por Mono6xido de Carbono
Haga verificar el mantenimiento y la instalacién de sus artefactos |

Para mayor informaciéon 0800 333 4444 | www.enargas.gov.ar

N

LLAMA AZUL
ENERGIA DE TU LADO

ENTE NACIONAL REGULADOR DEL GAS

- ..., ENERGIA DE TU LADO E'l“fh

Presidencia de la Nacion
on ers

=

EL ENARGAS REGULA Y PREVIENE

]
gas natural,
servico.

Ademés controla que sean cumplidas por la distribuidoras de gas, los

los fabricantes, los importadores, etc:

Por otra parte ¢l ENARGAS desarrolla programas de capacitacion para la
prevencibn de los accidentes producidos por el monéxido de carbono,
destinados a los usuarios y a las asociaciones que los representan, &
organismos publicos, autoridadesprovindales y municipales, como
tambiéna organizaciones sociles y educativas.

o | LOS ARTEFACTOS

LA ELECCION

S6lo_deben comprarse e instalarse_artefactos aprobados por los

T

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 9|

VENTILACION

La chimenea o conducto de evacuacion de gases

delacombustién.
Por este mofivo los conductos de evacuacién de gases deben estar

Piezas de la Campafia comunicacional de
prevencion contra las intoxicaciones por
inhalacion de monéxido de carbono.

==

CONSEJOS UTILES

El MONOXIDO DE CARBONO
NO SE TOMA VACACIONES

 invisible, silencioso pero...MORTAL

laprimera barrera e defensa para edtarintoricaciones.

€ Revise que los conductos de evacuacion de gases e Iosarefacts o estén obstruidos (aplastamientos,
‘abolladuras, anidamiento de pajaros, etc.).

o Jbafies, et

€ Ponga stencién en a

i6n de los artefa

evitar
- habitar Ia vivienda revise que los conductos no'estén obstruidos, por
ejemplopor idos depajaros.

LA INSTALACION

Rejillas de ventilacién

—> Verifique que las rejilas y demas elementos de ventiacion de los
ambientes no estén tapados. Esa ventiacion es a primera barrera de

Los artefactos necasitan la cantidad necesaria de origeno del ambiente

énfasis en el calefon) sea azul y de
tonalidad naranja y es volati, se
eligro... Apague elartefactoy hégalo revisar deinmediato.

Hlama del quemador de los artefactos (ponga especial

geomatria uniforme. Si tiene

puede generar una situacion de
ed.

0800 333 4444

internasde gasy la colocacn delos atefactos.
La empresa distribuidora de gas tiene la obligacion de proporcionar al
usuario lan6mina completa de estos profesionales.

del aire de los ambientes que circundan al artefacio, por lo que es
fundamental el correcto funcionamiento de las rejles de ventlacien en
aquellos lugares donde son obligatorias (cocinas y ambientes donde se
instalan artefactos con camara de combustion abierta)

tarea por Exja

necesario,

Del mismo modo que un automéyil Ios artefactos que funcionan a gas

Verifique siempre que las rejilas no estén tapadas y evite que las
refacciones de la vivienda alteren la ventilacién de los ambientes
comprometidos.

EL MANTENIMIENTO

ertificacién. £l

egular para trabajar en forma eficente, hay
,

Si tiene dudas sobre qué artefactos adauirir en relacién con sus
necesidades, consulte a un gasista matriculado. £l conoce el
funcionamiento y las normas que deben cumplirse para el uso y la
instalacion del rtefacto que ests comprando.

Julio Guerra

e toco ser parte de un grupo de jovenes disefia-

dores que, hacia fines de siglo, nos encontramos

bajo un contexto politico complicado donde en

un abrir y cerrar de ojos estariamos metidos en
medio de la reconstruccion del Estado Nacional donde los
opinologos ganaron los medios y las soluciones magicas mas
que fundamentadas eran escupidas en camara.

Al mismo tiempo en que nos imbuimos en un contexto
terrible, de desocupacion y desempleo, se daba una para-
doja. Para nosotros los disefiadores, habituados a buscar
y hallar soluciones donde hay problemas, se abrian las
puertas de ventajas y oportunidades.

El disefio y la comunicacion pasaron a cubrir espacios de
una importancia notable en los ambitos
mas diversos donde el Estado Nacional, no
fue la excepcion. El terreno fértil y perme-
able fue para aquellos que, comenzando
por la venta personal, ocupamos el vacio de
algunos sitios que al comienzo de nuestras
carreras hubiéramos descartado.

Para graficar aquella experiencia no puedo
omitir que ingresé al Ente Nacional Regulador
del Gas como cadete interno y con el objetivo de
financiar mi ultimo afio de carrera. El siguiente paso seria
marcharme, debido a que “un disefiador grafico y publicitario
no podria lograr un espacio afin de su desarrollo profesional”.

La realidad no se demord demasiado en demostrarme que
estaba equivocado con aquel preconcepto que arrastraba
desde que obtuve mi primera entrevista en el ENARGAS.

El recorrer los distintos pisos y areas que componian el Or-
ganismo me permitio una visiéon global. Observar sobre lo
que nadie habia reparado. Ver en lugar de mirar. Descubrir
en lugar de solapar.

El escaso disefio existente interno estaba en manos de
gente improvisada, en algunos casos el agente de prensa
- periodista de profesion - tomaba el lugar y en otras
oportunidades se tercerizaban trabajos puntuales. Ello no
hacia mas que desnudar la problemadtica de una politica
comunicacional ausente.

La Educacion y la Venta

En esos contextos la educacion y la preparacion del futuro
disefiador son fundamentales.

mono_02_amarillo_02.indd 7
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> i tiene instalados artefactos en baos o dormitorios asegdrese, por
io de un gasista matriculado, que sean de tiro balanceado, pues
son los dnicos. permitidos (por razones de sequridad) para esos

—> Asegrese de Ia adecuada reinstalacion de los conductos luego del
rabajode pintores, albafiles, etc.

www.enargas.gov.ar

—> Revise que los conductos de evacuacién de gases de los artefactos no
estén obstruidos (aplastamientos, abolladuras, anidamiento. de
péjaros, etc.

ENARGAS

ENTE NACIONAL REGULADOR DEL GAS

e > ENERGIA DE TU LADO

) p

Irededor de ellos. Puede ser un

S d
incompleta yde generacién de monxido de carbano.

Disenador Grafico y Publicitario, responsable de Disefio y Comunicacién del ENARGAS, dentro de la
Gerencia de Relaciones Institucionales, desde 1997 hasta 2005. Desde aquel afio hasta la actualidad
coordina y disefia el entorno de las Aplicaciones Web internas y externas de ese Organismo.

El publico interno habla otro idioma y por ello debemos
educarlo cuidando al maximo de los detalles y pisando
sobre firme. El bastardeo de nuestra profesion suele ser
un factor comun en lugares cargados de abogados, con-
tadores, economistas, ingenieros, y demas profesiones
afines que recién hoy comienzan a entender de qué se
trata lo que hacemos. Pero el respeto sélo se ganara si
estamos preparados para educar.

Para ello, la actualizacion permanente, la investigacion e

informacion, hablar y redactar correctamente, ser autocriti-
co evitando la propia subjetividad, entre otras, seran
herramientas de suma utilidad a la
hora de la venta

personal. En defini-

tiva, la primera venta que debemos hacer
es esa. Somos nuestro propio producto, nuestro invento, y
llegaremos a ser lideres de mercado si sabemos aprovechar
las ventajas competitivas del caso.

En definitiva, el disefiador no sélo debe vender las necesi-
dades puntuales que surjan sino que, en las situaciones
donde ganen las estructuras, debera hacer primar la cre-
atividad y el dinamismo a fin de revertir esa situacion.

El Cliente y El Presupuesto

Los clientes primarios con los que tratamos dentro de un
Organismo Gubernamental son los ejecutivos de alto rango
como Directores, Gerentes, Jefes, Coordinadores o, en algu-
nos casos, algun Interventor.

Los continuos cambios de gestion, producto de una politica
nacional donde ello es moneda corriente, obligan al
disefiador a contar con una metodologia de trabajo bien
plantada, afianzar lo mas rapido posible su estilo de disefio
y aplicarle el suficiente dinamismo como para que esté
actualizado permanentemente.

En la generalidad de los casos, por no decir en su totalidad, no se
cuenta con una politica comunicacional definida. En pos de ello,

(O]

no es dificil pensar que el publico interno carece del sentido de
pertenencia y rara vez, se identifica con la imagen generada.

Esto produce un doble desafio y producto de esa supuesta
desventaja se nos abre una nueva paradoja. La carencia
de lineamientos definidos nos permite establecer nuestra
propia planificacion y llevar la comunicacién de la mano
de una propuesta personal que, una vez que es reconocida,
produce una doble satisfaccion y un doble reconocimiento
de parte de no so6lo nuestro publico interno sino que tam-
bién puede calar hondo en el publico externo.

Un claro ejemplo de ello (aunque no me cor-
responda decirlo) es la felicitacion que ha

recibido mi Organismo, por parte de la Hon-

orable Camara de Diputados de la Nacion
(Res. 3451-D-01 - Orden del Dia N° 2608),
al declarar la Historieta Educativa “Preven-
cion” de Interés Publico Nacional.

Ello nos abri6 las puertas de la Feria del
Libro, donde se obsequiaron 140.000 ejemplares,
y la de los establecimientos educativos donde la campaiia

de prevencion de accidentes por inhalacion de monoxido de
carbono marcaron un €xito.

Como en todo ambito existen las ventajas y desventajas y
es obligacion de los disefiadores sacar el maximo provecho
de las situaciones que se nos presentan. A los problemas, se
les debe dar una solucion.

No contamos con un cliente que maneja un presupuesto

de billetera donde el disefiador cobra un tanto por ciento
anticipado y el resto contra entrega. Aqui co-existen:

un presupuesto anual para cada sector, los oferentes que
acceden a un determinado concurso y que a futuro seran
posibles proveedores, los memorandum, las notas, en fin; la
burocracia toda, reunida en un solo paquete.

Es por ello que el disefiador debera tener programada su
politica comunicacional con antelacién. En algunos casos,
con un afo de anterioridad debido a que el presupuesto es
informado dentro de ese plazo. Pautas, eventos, campaias,
informes, brochures y absolutamente todo lo que vaya a ser
parte del programa comunicacional debera ser contemplado.

En estos ambitos, rara vez se cuenta con una politica comuni-
cacional definida y de existir una, un nuevo cambio de gestion
podria derrumbarla. Somos nuestros directores de arte, tenemos
libertad de creacion y la oportunidad de no pasar por alto esa
ventaja estd en las manos de quien la sepa aprovechar.
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EL TANGRAM

un juego oriental

El Tangram es un juego chino muy antiguo llamado Chi

Chiao Pan, que significa fabla de la sabiduria. El puzzle
consta de siete piezas o “tans” que salen de cortar un
cuadrado en cinco triangulos de diferentes formas, un

cuadrado y un trapecio. El juego consiste en usar todas las
piezas para construir diferentes formas. Aunque original-

mente estaban catalogadas tan solo algunos cientos de
formas, hoy dia existen mds de 10.000.

Recortd sobre la linea negra y juga...

mono_02_amarillo_02.indd 8

reciendo en una atmosfera infantil en la cual
los principales sonidos eran los Rolling Stones,

Santana y Alan Parson Proyect, comenzé a hacer
notar un extrafio don que lo impulsaba a dibujar

sobre cualquier superficie. Sillones de cuero, paredes,

agendas, libros de cuentos y cualquier objeto a su alcance,

eran victimas del ataque de garabatos (que podrian

definirse como Clementes) que invadian cada espacio en
blanco. Su talento tenia una explicacion légica: su abuelo
paterno fue un artista bohemio y la pasion por el arte que
llevaba en la sangre, fue heredada por el pequefio herético.

Su habilidad para el dibujo recién comenzo a notarse a

partir de 3° grado y, en la secundaria, vendia dibujos en
los recreos. Sus dibujos comienzan a darle varios apodos
relacionados con lo que el dibujaba y, debido a su eterna

sonrisa, los mas cercanos lo apodan Joker. Autodidacta

innato, concurrid un breve tiempo a la escuela de Bellas
Artes Carlos Morel buscando fundamentos de teoria para

reforzar las bases de su talento, sin mucho éxito.

Su primer trabajo fue ilustrar una enciclopedia de arte,

para la cual utilizé unicamente una caja de 36 lapices de
colores. Luego trabajo como freelance, trabajo para Alma
Ediciones, en donde realizd ilustraciones para libros infan-
tiles, educativos y disefiando juegos de mesa para chicos.

Adicto al trabajo, comienza a trabajar junto a Jorge Gon-
zalez, paleoartista y reciente descubridor del Buitreraptor

Gonzalezorum, con quien realizé trabajos relacionados
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con la paleontologia y la reconstruccion de dinosaurios,
coloreando y pintando reconstrucciones a tamafio real de
dinosaurios. Estos trabajos fueron expuestos en el Plan-
etario de Buenos Aires y en el Centro de Investigaciones
Cientificas y transferencia de Tecnologia a la Produccion /
CONICET, de Entre Rios. Al combinar las realistas ilustra-
ciones de dinosaurios de Gonzalez y sus conocimientos
de disefio grafico, juntos realizan disefios de infografias
referidas a dinosaurios para varias salas de paleon-
tologia, que incluyen la del Museo de Ciencias Naturales
de Buenos Aires Bernardino Rivadavia y el Museo de
Historia Natural de San Rafael.

eran victimas del ataque de garabatos...”

En lo que es disefio, apunta sus cafiones directamente al
disefio web y multimedia. Su pasion por los videojuegos

y los comics comienzan a transformarlo en un animador
digital que no pierde la clasica vision del cuadro a cuadro,
comenzando a darle vida a la realizacion de un video juego
en 2 dimensiones. El arte conceptual, los personajes y

la animacion de todo el juego dependen de su vision
pixelada de 24 imagenes por segundo, el cual tendra

su primer demo a finales del 2009 y el vicio completo
estard listo en el 2010, asi que todavia es posible estudiar
un aflo mas en los momentos libres.

Hemisferios

31° Congreso Anual de la Society
for News Design en Buenos Aires

Hemisferios, una cita imperdible para el periodismo
visual: la energia creativa del Sur y la experiencia
del Norte, se encuentran en Buenos Aires, una de las
capitales culturales mas calientes de Latinoamérica.

Trimarchi 09

8° Encuentro Internacional de
Diseno Grafico 2009

TRImarchiDG, el encuentro internacional de disefio
grafico mas grande de Latinoamérica, festejando los
8 afos de existencia tendra su edicion 2009 en el
Polideportivo de Mar del Plata el 2, 3 y 4 de Octubre.

Jornadas DG

2?2 Jornadas de Diseno Grafico y
Comunicacién 2009 - UAI

Exposicion de trabajos de alumnos, charlas, talleres,
mesas redondas y muestras virtuales constituyen

la reedicion de esta exitosa propuesta a realizarse
durante la primera semana de noviembre SEDE MON-
TES DE OCA (Biblioteca Central).

“Sillones de cuero, paredes, agendas, libros

de cuentos y cualquier objeto a su alcance,
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